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1 ВВЕДЕНИЕ
В соответствии с Федеральным государственным образовательным стандартом высшего образования по направлению подготовки 38.03.01 «Экономика» и Основной образовательной программой подготовки бакалавров ФГБОУ ВО «Псковский государственный университет» студенты V курса заочной формы обучения изучают дисциплину «Экономика отраслевых рынков». Основной образовательной программой высшего образования «Экономика отраслевых рынков» относится к базовой части учебного плана (Б1. Б24) направления 380301 - Экономика. В рамках данной дисциплины планируется выполнение письменной контрольной работы в 10 семестре.
В  процессе изучения экономики отраслевых рынков студенты познакомятся с основными направлениями и методами теоретических и эмпирических исследований ученых в области теории отраслевых рынков,  приобретут знание основных моделей, объясняющих формирование структуры рынка, получат навыки применения микроэкономического анализа для объяснения формирования и оценки эффективности различных структур рынка.

В результате изучения дисциплины студенты должны обладать следующими компетенциями: ОПК-2, ПК-4.

Планируемые результаты обучения по дисциплине, соотнесенные с планируемыми результатами освоения образовательной программы:
	Результаты обучения
	Результаты 
освоения 
образовательной программы 

	В результате изучения дисциплины студент должен знать:
	

	основные понятия, определения и термины, характеризующие отраслевые рыночные структуры
	ОПК-2; ПК-4

	иметь представление о теории фирм и теории рынков
	ОПК-2; ПК-4

	механизмы ценообразования в условиях монополии и олигополии
	ОПК-2; ПК-4

	особенности вертикальной интеграции и вертикальных ограничивающих контрактов
	ОПК-2; ПК-4

	общие теоретические положения о конкуренции на рынках дифференцированного продукта
	ОПК-2; ПК-4

	основные виды государственной отраслевой политики и пути повышения ее эффективности
	ОПК-2; ПК-4

	В результате изучения дисциплины студент должен уметь:
	

	рассчитывать показатели рыночной концентрации
	ПК-4

	выполнять сравнение воздействия на структуру рынка горизонтальной и вертикальной дифференциации продукта
	ПК-4

	проводить отраслевой анализ и анализ рыночных структур
	ПК-4

	исследовать и прогнозировать последствия принимаемых решений отдельными субъектами рынка
	ПК-4

	оценивать эффективность мер государственной политики в отношении регулирования рынков и отраслей
	ПК-4

	характеризовать статику и динамику структуры отраслевых рынков
	ПК-4

	  В результате изучения дисциплины студент должен владеть:
	

	современными методами прикладных исследований и оценки эффективности функционирования отраслевых рынков, фирм, а также мер государственной отраслевой политики
	ОПК-2; ПК-4

	навыками применения микроэкономического анализа для объяснения формирования и оценки эффективности различных структур рынка
	ОПК-2; ПК-4

	приемами работы со статистической отраслевой информацией
	ОПК-2


2 ОСНОВНЫЕ ТРЕБОВАНИЯ К ВЫПОЛНЕНИЮ КОНТРОЛЬНОЙ РАБОТЫ

Контрольная работа по курсу «Экономика отраслевых рынков» выполняется студентами заочной формы обучения в письменном виде. 

Номер варианта контрольной работы выбирается в соответствиии с последней цифрой номера зачетной книжки студента. Если цифра 0, то номер варианта контрольной работы 0, если цифра 1, то номер варианта 1 и т.д.
Каждый вариант включает в себя письменные ответы на 7 теоретических вопросов и решение 2 задач.
Решение заданий оформляется следующим образом:

1) номер задания; 2) условие задания; 3) решение задания.


Контрольная работа должна содержать следующую структуру:

1) титульный лист (см. приложение А) 

2) содержание

3) решение заданий
4) список использованной литературы
Контрольная работа выполняется на компьютере, на одной стороне листа формата А 4; регистрируется в учебной части заочного отделения ФГБОУ ВО ПсковГУ в г. Великие Луки не позднее 10 дней до начала сессии. Защита контрольной работы проводится во время экзаменационной сессии и является допуском к экзамену по теории отраслевых рынков.

Общий объём контрольной  работы не должен превышать 15-20 страниц печатного текста. В конце работы ставится дата выполнения и личная подпись автора. 
Оценка работы: «Зачтено» или «Не зачтено». Если работа не зачтена, преподаватель дает обоснование в виде небольшой рецензии с указанием  ошибок и работа отправляется на доработку.  Студенты, не выполнившие контрольную работу, к экзамену по  данной дисциплине не допускаются.
3 ВАРИАНТЫ  КОНТРОЛЬНОЙ РАБОТЫ

Вариант 0
Кратко ответить на вопросы:
1. В чем суть парадигмы «Структура-поведение-результат»? Каково назначение обратной связи в структуре парадигмы?

2. Какова  роль  теории  монополистической  конкуренции  Чемберлина  в 

развитии экономики отраслевых рынков?

3. Как вы понимаете заключение, что при определении продуктовых границ рынка, товар должен рассматриваться как единое целое? Как влияют способы реализации товара на продуктовые границы рынка?

4. Почему  линия  предложения  фирмы  начинается  именно  из  точки безубыточности?

5. Приведите  примеры  из  своего  потребительского  поведения  искомых   пробных товаров? Может ли возникнуть ситуации, когда вы не сможете определить  точно  тип  товаров  в  соответствии  с  классификацией Нельсона?

6. Объясните сущность экономической власти с позиции стратегической концепции фирмы

7. В чем различия ценовой дискриминации первой и второй степени?

Решить задачи:
1. Пусть монополист действует на рынке, на котором существует две легко различимые группы потребителей, со следующими функциями спроса:

Q1(P)= 100 – P,

Q2(P)= 500 – 10 P.

Функция издержек монополиста: ТС(Q) = 40Q.

Предположим, что перепродажа товара монополиста невозможна. Найдите оптимальные для монополиста объемы производства и цены в условиях, когда монополист проводит ценовую дискриминацию третьей степени, и когда не проводит. Оцените, какой ущерб несет общество от монополизации отрасли и прибыль монополии в каждом из случаев

2. В таблице приведены данные об объемах продаж четырех ведущих 

предприятий отрасли

	Предприятие
	1
	2
	3
	4

	Объемы реализации, тыс. руб.
	94
	71
	50
	35


Рассчитайте отраслевой индекс концентрации Херфиндаля-Хиршмана и средний по отрасли индекс рыночной власти Лернера, если показатель ценовой эластичности спроса на рынке составляет -1,25
Вариант 1

Кратко ответить на вопросы:
1. Как  появление  категории  дифференциации  товара  повлияла  на  развитие теории фирмы?

2. Чем  отличаются  понятия  «взаимозаменяемость  по  спросу»  и «взаимозаменяемость по предложению»?  Как  поступает  исследователь,  если  выясняет,  что  «взаимозаменяемость по спросу» и «взаимозаменяемость по предложению» не совпадают?

3. Почему  даже  монополист  может  функционировать  в  долгосрочном 

периоде без экономической прибыли?

4. Объясните  роль  зависимости  издержек  от  качества  товара  на  степень ценовой конкуренции

5. Объясните сущность экономической власти фирм с позиций контрактной концепции фирм

6. Как  вы  считаете,  могут  ли  возникнуть  ситуации,  когда  покупателям будет  невыгодно  приобретать  товар  со  скидкой?  Если  да,  то  какие факторы влияют на их выбор при покупке?

7. В чем суть основных методов защиты фирм от недружественных слияний?

Решить задачи:
1. На рынке присутствует фирма-ценовой лидер с функцией издержек TCL(qL)=10qL + 0,5qL2 и 50 фирм конкурентного окружения с одинаковыми издержками TCF(qF)=10qF + 5qF2, где qL – объем производства фирмы-лидера, qF – объем производства фирмы конкурентного окружения. Рыночный спрос описывается функцией P(Q) = 200 – 2Q. Требуется найти характеристики рыночного равновесия и рыночную долю фирмы-лидера

2. Пусть в отрасли функционирует 10 компаний со следующими рыночными долями (Si): S1 = 5%, S2 = 15%, S3 = 2%, S4 = 12%, S5 = 10%, S6 = 7%, S7 = 5%, S8 = 5%, S9 = 20%, S10 = 19%. 

Рассчитайте  индекс Херфиндаля-Хиршмана
Вариант 2

Кратко ответить на вопросы:
1. Дайте характеристику модели пассивного и активного поведения фирмы.

2. По  каким  показателям  можно  судить  о  взаимозаменяемости  товаров  с точки зрения потребителя?

3. Почему  фирма  -  несовершенный  конкурент  работает  на  эластичном 

участке спроса?  Почему  у  фирмы  –  несовершенного  конкурента  отсутствует  функция предложения?

4. Объясните,  почему  у  олигополии  как  рыночной  структуры  нет  единой модели поведения фирм?

5. С помощью  какой  информации  экономисты  определяют  степень экономической власти фирм?

6. Объясните механизм перевода излишка потребителя в прибыль фирмы 

при ценовой дискриминации.

7. Приведите основную классификацию мотивов слияния. Какой основной интегральный мотив?

Решить задачи:
1. В отрасли действуют три фирмы, имеющих следующие функции общих затрат: TC1 = Q; TC2 = 2Q; TC3 = 3Q. Рыночная функция спроса имеет вид: QD = 27 – 3P.  В силу ограниченности производственных мощностей каждая фирма не может предложить больше 6 ед. продукции.   
a) По какой цене будет продаваться продукция, если каждая фирма самостоятельно будет стремиться к максимуму прибыли?

b) По какой цене будет продаваться продукция, если образуется картель?

c) Как должна распределяться прибыль между участниками картеля, чтобы им было выгодно придерживаться единой монопольной цены?  
2. Пусть  в  отрасли  функционируют  фирмы  с  идентичными  кривыми  общих  издержек: TC(q) = 0,05q2  + 2q + 1000

Если  цена,  установившаяся  на  продукцию  в  данной  отрасли, 

составляет 10, а оптимальный объем выпуска – 50, то коэффициент Лернера равен (привести расчеты и его значение)
Вариант 3

Кратко ответить на вопросы:
1. Охарактеризуйте связь между рыночной, финансовой и   инвестиционной моделями фирмы

2. Какие факторы влияют на определение географических границ рынка?  В  чем  особенность  географических  границ  рынков  в  Российской  Федерации?

3. В  некоторых  случаях  последствия   для  общества  вследствие существования монополии неоднозначны. Объясните данный факт.

4. Объясните, почему влияние концентрации на долю рекламных расходов в выручке нелинейно?

5. Как  вы  считаете,  возможны  ли  положительные  последствия злоупотреблений  доминирующим  положением  фирм  для  конкурентов, потребителей и государства? Если да, то каких форм и видов?

6. Объясните,  как  влияет  соотношение  потребителей  в  различных группах  спроса  на  прибыль  фирмы  при  установлении  двухчастного тарифа в ценовой дискриминации второй степени?

7. Что такое диверсификация фирмы с позиции отраслевых рынков? Какова её роль в образовании барьеров входа и выхода?

Решить задачи:
1. Расчет емкости рынка на основе учета объемов производства:

За год было произведено 4100 шт. экскаваторов, объем импорта экскаваторов за год составил 290 шт., а экспорта 280 шт. Остатки экскаваторов на начало и конец года соответственно составили 100 и 200 шт. Рассчитайте емкость рынка экскаваторов

2. Доминирующая  фирма,  оценив  спрос  на  свою  продукцию  и  оценив функцию предельной выручки MRL  = 9 –  q, установила цену за единицу PL  = 8. Если функция предельных издержек доминирующей фирмы  MC=  1  +  q,  а  кривая  предложения  остальных  фирм  SF  =  2  +  2q,  то  каким будет рыночный спрос QD?

Вариант 4

Кратко ответить на вопросы:
1. Дайте характеристику результативности экономики отраслевых рынков

2. Объясните,  почему  рынок  газа,  поставляемого  по  газопроводу,  является региональным, несмотря на то, что трубопровод проходит по территории нескольких регионов?

3. Объясните,  почему  необходимо  государственное  регулирование естественной монополии? В  чем  заключаются  достоинства  и  недостатки  каждого  метода регулирования функционирования естественных монополий?

4. Объясните, почему существуют «рекламоемкие» рынки?

5. Как отражается соотношение издержек фирмы лидера и издержек фирм-последователей на рыночном равновесии?

6. Может ли фирма находиться выше уровня экономически эффективного масштаба производства?

7. Каковы классические мотивы слияния? Что такое аллокативные поглощения?
Решить задачи:
1. Рассмотрим следующую ситуацию:
Пусть в деревне живут всего 200 потребителей. В деревне два хлебных ларька. Около ларька - 1 живут непосредственно 50 из них, а остальные 150 живут возле ларька – 2. Транспортные издержки на переезд от одного ларька до другого составляют 0.5 руб. Каждый житель деревни готов заплатить не боле 10 руб. за буханку хлеба. Издержки ларьков по поставкам в них хлеба равны 5 руб. Оба ларька имеют положительную долю рынка. Ларьки конкурируют в ценах. Требуется:

a) найти кривые спроса на хлеб, с которыми сталкиваются оба ларька;

b) привести интерпретацию понятия «транспортные издержки» и объяснить, как они воздействуют на дифференциацию продукта. Какие бы установились цены в обоих ларьках при отсутствии транспортных издержек и нулевых издержках производства?

c) найти равновесные для каждого ларька цены на хлеб

2. Предельный  доход  действующей  в  условиях  монополистической 

конкуренции  фирмы  описывается  формулой:   MR  =  20  –  2q,  а   ее предельные издержки в долгосрочном периоде (на  возрастающем участке) – формулой:  MC  = 3Q  –  10.   Минимальное  значение долгосрочных средних издержек составляет 11. Определите избыточные мощности фирмы

Вариант 5

Кратко ответить на вопросы:
1. Каковы  направления  государственного  вмешательства  в функционирование  отраслевых  рынков?  В  чем  причины      необходимости государственного вмешательства? 

2. Почему  определение  рыночной  доли  по  объемам  производства  является неточным  в  современной  экономике?  В  каких  случаях  определение рыночной доли возможно по объемам производства?

3. Как  вы  понимаете  высказывание  «каждую  фирму  в  монополистической конкуренции можно рассматривать как монополиста, но своего товара»?

4. Объясните, почему наиболее крупные и модные магазины сосредоточены в центрах городов?

5. Объясните, почему модель Бертрана называется «парадоксом» Бертрана?

6. Какие способы сделок слияния и поглощения Вам известны?

7. Что такое институциональные барьеры и как они влияют на структуру рынка?

Решить задачи:
1. Расчет емкости рынка на основе учета норм расходования и потребления: 

Норма расхода зубной пасты в день составляет 20 г. на человека. Количество жителей, пользующихся зубной пастой в г. Москва, составляет 80% от всего населения. Население составляет 10000000 человек. Рассчитайте емкость рынка зубной пасты в г. Москва 

2. Спрос на продукцию дуополии описывается формулой:

P  = 600  –  2Q, где  P – цена единицы товара. 

Функции издержек фирм имеют вид: TC1 = 8000  +  60  q1  +  (q1)2 и   TC2  =  4000  +  120  q2  +  (q2)2.  

Рассчитайте параметры равновесия, если фирмы вступят в картельное соглашение с условием максимизации прибыли отрасли

Вариант 6

Кратко ответить на вопросы:
1. В чем различие понятий «отрасль» и «отраслевой рынок»? Какова связь подотрасли с отраслевым рынком? 

2. Зачем необходимо рассчитывать показатели концентрации? Какие                  данные необходимы для расчета показателей концентрации? Каковы недостатки показателей концентрации? 

3. В чём суть показателя рыночной доли фирмы? Какова зависимость нормы прибыли от рыночной доли?

4. Объясните,  почему  для  монополистической  конкуренции  характерна аллокативная неэффективность. Чем аллокативная неэффективность отличается от X- неэффективности?

5. Объясните,  почему  модель  Форхаймера  называют  еще  моделью «ценового зонтика»?

6. Каковы  мотивы  сделок  слияния  и  поглощения  с  макроэкономической точки зрения?

7. Какие органы осуществляют антимонопольное регулирование в России? Каковы функции антимонопольных органов в России?

Решить задачи:
1. Пусть кривая рыночного спроса на продукцию, производимую фирмой, описывается уравнением: Q=100-p. Предельные издержки производства постоянны и равны MC=20 руб. Если фирма является монополистом на рынке, то цена на её продукцию на 10 руб. выше цены конкурентного рынка

a) Рассчитайте цены и объем продаж товара при действии фирмы как монополиста, и если бы она действовала как совершенно конкурентная фирма

b) Рассчитайте совокупный излишек общества при монополии и при конкурентном поведении фирмы

c) Каковы издержки общества от существования монополии?

d) Как эти издержки распределяются на две части: ренту от монопольного положения фирмы на рынке и потери от ограничения объема производства товара монополией?

2.Спрос  на  услуги  аттракционов описан функциями  Q1  =  24  –  P1  для взрослых и  Q2 = 24 – 2P2 для детей, где Q – количество билетов в млн. штук. 
Предельные издержки на услуги аттракционов неизменны и равны  6. 

Определите  цены  билетов,  если:  

a)
администрация  парка установит  единую  цену  на  билеты

b)
администрация  парка  установит различные цены на билеты для взрослых и детей

Вариант 7

Кратко ответить на вопросы:
1. Что представляет собой рыночная структура? По каким   характеристикам происходит выделение моделей рыночных структур?

2. Может ли фирма обладать большой экономической властью на высококонцентрированном рынке с невысокими входными барьерами?

3. Объясните, почему дифференциация товара субъективна. Каковы последствия дифференциации товара для фирм и потребителей?

4. Объясните,  каким  образом  реклама  влияет  на  развитие  рыночной структуры рынка?

5. Объясните причины существования картеля. Какие стимулы движут фирмами нарушить картель? Объясните, почему на практике картели существуют в течение десятков лет

6. Как влияют технологии на экономически эффективный масштаб производства?

7. Каковы причины существования государственной отраслевой политики? Каковы цели государственной отраслевой политики?

Решить задачи:
1.У фирмы №1 функция издержек описывается уравнением: c1(q1)=1000+q12,  а  у  фирмы №2:   c2(q2)=2q22 

    Обратная функция спроса на рынке, на котором действуют фирмы, выглядит следующим образом: p=150-q1-q2

а) выведите кривые реакции обеих фирм в модели Курно

б) каковы будут объем производства каждой фирмы, их прибыль и цена на рынке?

в) как изменится ситуация, если фирма №1 станет лидером по объемам производства?

г) каковы были бы оптимальные с точки зрения объем производства и цена для каждой фирмы?

2. Спрос  на  продукцию  в  отрасли  равен  Q  =  32  –  P.  Предельные 

издержки  выпуска  фирм  отрасли  постоянны,  одинаковы  и составляют MCi = 6. Отрасль  монополизируется  фирмой  с  постоянными предельными издержками MC = 4. Определите совокупные потери благосостояния  от  деятельности  монополии.  Дайте  графическую интерпретацию к задаче.
Вариант 8

Кратко ответить на вопросы:
1. Дайте  характеристику  алгоритма  оценки  конкурентной  среды  на отраслевом рынке

2. В  чем  принципиальное  различие  нестратегических  и  стратегических барьеров? Может ли фирма нестратегические барьеры трансформировать в стратегические?

3. Каково влияние технологического процесса на результативность рынка?

4. Как Вы считаете, в  чем  причина  существования  X-  неэффективности  в современных монополиях?

5. Объясните действие транспортных издержек на ценовую  конкуренцию фирм?

6. В чем суть показателя концентрации рынка? Какова связь между концентрацией и рентабельностью?

7. Каковы основные принципы государственной отраслевой политики? Каковы цели и задачи антимонопольной политики государства?

Решить задачи:
1. Рассмотрим модель дуополии. 

Пусть спрос описывается функцией: QD=100-P

    Общие издержки фирм составляют: TC1(q)  =  50 + 10q, 

                                                                TC2(q)  = 100 + 20q

a) Вывести уравнение лучшей реакции фирм

b) Найти равновесные объемы отраслевого выпуска, выпуска фирм и равновесную цену, если фирмы действуют в соответствии с моделью Штакельберга (первая фирма–лидер), найти индекс Лернера для фирмы-лидера

c) Найти равновесные рыночные доли фирм и рыночную цену, если фирмы действуют в соответствии с моделью Курно, определить индекс Хиршмана- Херфиндаля

2. Известно, что распределение рыночных долей в отрасли выглядит следующим образом:

	№ фирмы
	Доля в общем объеме продаж

	1
	0,4

	2
	0,3

	3
	0,2

	4
	0,1


Определите индекс Херфиндаля-Хиршмана, сделайте вывод об уровне концентрации в отрасли

Вариант 9
Кратко ответить на вопросы:
1. М.  Портер  выделяет  пять  конкурентных  сил,  результатом  которых становится состояние конкуренции в отрасли. Сопоставьте данные силы с методологией гарвардской парадигмы «Структура-поведение-результативность». Покажите взаимосвязь данных сил конкуренции с элементами парадигмы

2. Объясните,  почему  индивидуальная  линия  спроса  совершенного конкурента горизонтальна. Почему  фирма  –  совершенный  конкурент  не  получает  экономическую прибыль в долгосрочном периоде?

3. Приведите  ряд  отрицательных  последствий  вследствие  существования монополии помимо треугольника Харбергера

4. Объясните,  от  чего  зависит  изменение  рыночных  долей  фирм  в  рамках модели горизонтальной дифференциации товара Ланкастера?

5. Объясните, в чем заключается экономический смысл  предполагаемых вариаций в количественных моделях?

6. К каким  последствиям  на  рынках  приводят  различные  виды  злоупотребления доминирующим положением?

7. Почему  необходим  ряд  условий  для  осуществления  ценовой       дискриминации фирмой?

Решить задачи:
1. На рынке действует доминирующая большая фирма, которая определяет общий уровень цены товара для всех продавцов. Рыночный спрос описывается уравнением: D (p) =500-p. 

     Число прочих, мелких фирм, строго фиксировано и равно n=10. 

     Функция издержек мелкой фирмы: Cм (qм) =100qм+5qм2. 

     Функция издержек доминирующей фирмы: Cд (Qд) =50Qд+3Qд2
a) выведите кривую предложения для мелкой фирмы: Sм (p)

b) определите, какова будет установлена цена товара на рынке доминирующей фирмой, какой объем товара продаст она, а какой - каждая мелкая фирма в равновесии

2. На рынке действует 8 фирм. Объем их продаж представлен следующим образом (в млрд.руб.):

	Фирма
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8

	Объем продаж
	100
	90
	80
	130
	70
	60
	110
	50


Рассчитайте индекс Херфиндаля-Хиршмана. Определите рыночную 

структуру отрасли

4 ПРАВИЛА ОФОРМЛЕНИЯ КОНТРОЛЬНОЙ РАБОТЫ

Контрольная работа должна иметь титульный лист, содержание, выполнение заданий, список использованной литературы. В конце работы ставится дата выполнения и личная подпись автора. 

Правила оформления контрольной работы основано на ГОС 7.32-2001 «Отчет о научно-исследовательской работе. Структура и правила оформления»
ОФОРМЛЕНИЕ ТЕКСТА В КОНТРОЛЬНОЙ РАБОТЕ

Контрольная работа оформляется на стандартных листах формата А4, в машинописном варианте и текстовом редакторе Microsoft Word. Шрифт Times New Roman. Размер шрифта (кегль) 14, одинаковый по всему тексту (исключение могут составлять таблицы, формулы и рисунки, а также сноски, ссылки и элементы титульного листа). 

Цвет шрифта должен быть черным, высота букв, цифр и других знаков — не менее 1,8 мм. 

Интервал между строками полуторный (исключение могут составлять таблицы, формулы и рисунки, а также сноски, ссылки и элементы титульного  листа). 

Расположение текста на странице книжное (исключение могут составлять таблицы и рисунки). Поля: верхнее ‑ 20 мм, нижнее – 20 мм, правое – 10 мм, левое – 30 мм. Абзацный отступ – 1,25 мм. Текст выравнивается по ширине. Переносы в словах расставляются автоматически.

Страницы следует нумеровать арабскими цифрами, соблюдая сквозную нумерацию по всему тексту работы. Номер страницы проставляется в центре нижней части листа без точек и черточек.

Титульный лист включается в общую нумерацию страниц работы. Номер страницы на титульном листе не проставляется. Иллюстрации и таблицы, расположенные на отдельных листах, включаются в общую нумерацию страниц работы.

Содержание должно быть вынесено на отдельную страницу. Слово «содержание» пишется с абзацного отступа с прописной буквы без точки в конце, выделяется полужирным шрифтом. Слово «содержание» отделяется от его структурных элементов (введение, заголовки разделов, заключение, список использованных источников, приложение) одним межстрочным интервалом.

Разделы, подразделы, пункты и подпункты в «содержании» следует нумеровать арабскими цифрами без точки между цифрами и заголовком. Разделы должны иметь порядковую нумерацию в пределах всего текста, за исключением приложений. 

В тексте работы «введение», «заключение», «список используемой литературы», а также заголовки разделов, подразделов и пунктов следует печатать с абзацного отступа с прописной (заглавной) буквы без точки в конце, без переносов слов, не подчеркивая. Шрифт заголовка одного уровня рубрикации должен быть единым по всему тексту и выполняться полужирным шрифтом. Подразделы - полужирным курсивом. Подчеркивание в заголовках и тексте не рекомендуется. 

Новый раздел следует начинать с новой страницы.

ОФОРМЛЕНИЕ ИЛЛЮСТРАЦИЙ (РИСУНКОВ) В РАБОТЕ
Иллюстрации (чертежи, графики, схемы, рисунки, компьютерные распечатки, диаграммы, фотоснимки) объединяются единым названием «рисунок». Иллюстрация обозначается словом «Рисунок» с номером, которые помещают под иллюстрацией и выравнивают по центру страницы. Иллюстрации могут иметь название, которое отделяют от номера рисунка тире. Точка в конце названия рисунка не ставится.

Иллюстрации, следует нумеровать арабскими цифрами сквозной нумерацией. Допускается нумеровать иллюстрации в пределах раздела. В этом случае номер иллюстрации состоит из номера раздела и порядкового номера иллюстрации в разделе, разделенных точкой.
Пример ‑ 

Рисунок 1 – Схема организационной структуры управления торговым предприятием
Шрифт названий рисунков должен быть единым по всему тексту. Рекомендуемые номера шрифтов в поле самих рисунков от 10 до12. 

Рисунки следует располагать в работе непосредственно после текста, в котором они упоминаются впервые, или на следующей странице. 

Обязательно в тексте должна быть ссылка на рисунок. Например, « …в соответствии с рисунком 1.2» или «… приведен на рисунке 1.2», или (см. рисунок 1.2),  или (см. рис. 1.2).

По мере возможности иллюстрацию следует размещать на одной стороне листа без переноса.

 ОФОРМЛЕНИЕ ТАБЛИЦ В РАБОТЕ
Цифровой материал, а также многомерный текстовый материал в работе должен оформляться в таблицы. Таблицы применяют для лучшей наглядности и удобства сравнения показателей. Таблицу следует располагать в работе непосредственно после текста, в котором она упоминается впервые, или на следующей странице. 

Таблица обозначается словом «Таблица» с номером. Таблицы оформляются и нумеруются отдельно от рисунков и формул. Таблицы следует нумеровать арабскими цифрами сквозной нумерацией по всему тексту. Допускается нумеровать таблицы в пределах раздела. Например, Таблица Р.Т , где Р – номер раздела, в котором расположена таблица, а Т - порядковый номер таблицы в разделе.
Название таблицы оформляется строчными буквами (кроме первой прописной) и отделяется от номера таблицы тире. 

Название таблицы следует помещать над таблицей слева, без абзацного отступа в одну строку с ее номером через тире.

Пример –

Таблица 3 – Основные экономические показатели деятельности предприятия

Шрифт названий всех таблиц в работе должен быть единым. Допускается более мелкий шрифт текста в таблице (№ 10‑12), чем основной текст, и меньший межстрочный интервал (0,75‑1).

Заголовки граф и строк таблицы следует писать с прописной буквы в единственном числе, а подзаголовки граф – со строчной буквы. В конце заголовков и подзаголовков таблицы точки не ставят.

По мере возможности таблицу следует располагать на одной странице.

Если таблица не помещается на одной странице, то можно сделать следующее:

· отправить таблицу в приложение;

· расположить таблицу на листе в альбомном формате; 
· изменить размер шрифта или межстрочный интервал;

· разделить таблицу на части и перенести одну часть таблицы на следующую страницу. Для этого под «шапкой» таблицы добавляется строка с нумерацией столбцов. Слово «Таблица» с номером и название этой таблицы указывают один раз над первой частью таблицы, над последующими частями пишут слова «Продолжение таблицы» и указывают номер таблицы. Например, «Продолжение таблицы 1.2». Затем пропускается один межстрочный интервал и продолжается таблица со строки нумерации без повторения «шапки. 

На все таблицы в тексте должны быть даны ссылки. 
Пример ‑ 

«… приведены в таблице 1.2», «(таблица 1.2)», «(см. таблицу 1.2)». 

Таблицы вместе с их реквизитами должны быть отделены снизу и сверху от основного текста дополнительным одинарным межстрочным интервалом. 

 ОФОРМЛЕНИЕ ПЕРЕЧИСЛЕНИЙ В ТЕКСТЕ РАБОТЫ
Перечисления в тексте работы по необходимости могут быть приведены внутри пунктов и подпунктов работы. Перечисления могут быть маркированными, нумерованными и буквенными.

Маркированные списки с крупными текстовыми фрагментами, состоящими из нескольких предложений, целесообразно начинать с прописных букв и в конце фрагментов ставить точку. При мелких, однострочных фрагментах перечислений их следует начинать со строчной буквы и заканчивать точкой с запятой. Вид маркера может быть произвольным из числа предусмотренных программным обеспечением компьютера.

Аналогично, в нумерованных списках с крупными текстовыми фрагментами используются арабские цифры с точкой, например, 1., 2., 3., после которой текст начинается с прописной буквы и завершается точкой. При мелких фрагментах перечисления нумеруются арабскими цифрами со скобкой, например, 1), 2), 3). Текст начинается со строчной буквы и разделяется точкой с запятой.

В буквенных списках, аналогично, применяются в первом случае большие буквы А., Б., В., а во втором случае а), б), в).

ОФОРМЛЕНИЕ ФОРМУЛ В РАБОТЕ
Уравнения и формулы следует выделять из текста в отдельную строку. Выше и ниже каждой формулы или уравнения должно быть оставлено не менее одной свободной строки. Если уравнение не умещается в одну строку, то оно должно быть перенесено после знака равенства (=) или после знаков плюс (+), минус (-), умножения (х), деления (:), или других математических знаков, причем знак в начале следующей строки повторяют.
Пояснение значений символов и числовых коэффициентов следует приводить непосредственно под формулой в той же последовательности, в которой они даны в формуле.
Формулы в работе следует нумеровать порядковой нумерацией в пределах всего работы арабскими цифрами в круглых скобках в крайнем правом положении на строке.

Пример ‑
А=а:Ь,
(1)

В=с:е.
(2)
Одну формулу обозначают ‑ (1).
Формулы могут быть в буквенном, числовом и смешанном виде.
Ссылки в тексте на порядковые номера формул дают в скобках. Например, «... в формуле (1)», «(формула (3)».

Допускается нумерация формул в пределах раздела. В этом случае номер формулы состоит из номера раздела и порядкового номера формулы, разделенных точкой, например (3.1).

В тексте работы числа с размерностью следует писать цифрами, а без размерности – словами, например: «…в сумме не более 1,5 млн. руб.», «…прибыль повысилась в два раза». 

Если в предложении используются однозначные числа (цифры), то числа пишутся словами: «Рентабельность повысится в два-три раза». Если числа многозначные, то числа пишутся цифрами: «… в 1,75 раз», «… в 2, 3, а то и в 10 раз».
В работе допускается выполнение формул и уравнений рукописным способом черными чернилами.

 ОФОРМЛЕНИЕ ССЫЛОК В РАБОТЕ
Библиографические ссылки в работе используются при заимствовании цитат и числовых данных из различных источников. Ссылка содержит библиографические сведения о цитируемом или упоминаемом в тексте работы другом документе. Объектами составления библиографической ссылки являются все виды опубликованных и неопубликованных документов на любых носителях.

В работе следует использовать затекстовые ссылки, вынесенные за текст документа.

Ссылки оформляются в квадратных скобках после объекта заимствования (слова, словосочетания, предложения, абзаца, страницы, раздела, названия таблицы и рисунка, формулы) следующим образом: «[1, с. 15]», где 1 – номер источника в списке литературы, с. 15 – номер страницы в источнике.
Пример ‑ 

Некоторые авторы определяют мерчандайзинг как маркетинг в стенах магазина. Похожее определение можно найти в книге Киры и Рубена Канаян «Мерчандайзинг» [11]. «Мерчандайзинг - это маркетинг в розничной торговой точке, разработка и реализация методов и технологических решений, направленных на совершенствование предложения товаров, в том месте, куда потребитель традиционно приходит с целью совершить покупку» [11, с. 180].

Нумерация ссылок ведется арабскими цифрами. Нумерация ссылок на источники совпадает с алфавитным порядком их перечисления в списке используемой литературы.

Ссылки на разделы, подразделы, рисунки, таблицы, формулы и уравнения, перечисления, приложения следует делать с указанием их номеров.
Пример –  «… в разделе 4», « … в соответствии  с п. 3.3.4», «… на рисунке 1.8», « … в таблице 3.1», «… по формуле (3)», «… в приложении В».
5 ПРАВИЛА ОФОРМЛЕНИЯ СПИСКА ИСПОЛЬЗОВАННОЙ ЛИТЕРАТУРЫ


Список использованных источников (литературы) указывается в конце работы (перед приложением) и содержит сведения о литературных источниках, используемых в процессе написания работы.


На каждый источник в тексте должна быть ссылка.

Рекомендуемое количество литературных источников в списке не менее 10.

Список должен формироваться в алфавитном порядке и оформляться по ГОСТ Р 7.0.5-2008 «Система стандартов по информации, библиотечному и издательскому делу. Библиографическая ссылка. Общие требования и правила составления». Утв. и введ. в действие Федеральным агентством по техническому регулированию и метрологии от 2008-04-28  N 95-ст. – М.: Стандарт Информ. – 2008. – 23 с.; Режим доступа: http://protect.gost.ru
Список литературы оформляется сквозной нумерацией, причем сначала указываются законодательные  и нормативно-методические документы и материалы, затем специальная научная отечественная и зарубежная литература (монографии, учебники, учебные пособия, научные статьи) и в завершение сайты и Интернет-издания.
Примеры оформления списка использованных источников (литературы) в контрольной работе 
Законодательные материалы:

1. Конституция Российской  Федерации : офиц. текст. – М.: Маркетинг, 2001. – 39 с. 

2. О внесении изменений в Правила продажи отдельных видов товаров: постановление Правительства РФ от 05.01. 2015 № 6. – Режим доступа: http://www.bishelp.ru (дата обращения: 21.12.2014). 

Стандарты: 
1. ГОСТ Р 51304-2009. Услуги розничной торговли. Общие требования. – 

Утв. и введ. в действие Федеральным агентством по техническому регулированию и метрологии от 2009-15-12  N 769-ст. – М.: Стандарт Информ. – 2010. – 12 с. 

2. ГОСТ Р 51304-2009. Услуги розничной торговли. Общие требования. – Утв. и введ. в действие Федеральным агентством по техническому регулированию и метрологии от 2009-15-12  N 769-ст. – М. : Стандарт Информ. – 2010. – Режим доступа: http://vsegost.com/Catalog/49/49174.shtml (дата обращения: 03.02. 2014). 

Книги: 
Книга с одним автором 
1. Иванов С.И. Исследование систем управления : учеб. для вузов. – М. : Издво «Дашков и К», 2012. – 345 с. 

2. Михнева С.Г. Рынок труда: методологические и теоретические основы познания (системно-эволюционный подход): монография. – Волгоград : ВГТУ, 2006. – Режим доступа: http://www.smartcat.ru (дата обращения: 10.11.2014). Книга с двумя и тремя авторами
1. Иванов С.И., Петров  К.М. Исследование систем управления: учебное пособ. – М.: Изд-во «Дашков и К», 2012. – 345 с. 

Статьи: 
Статья в газете

1. Иванов С.И. К вопросу о проектировании систем управления // Российская газета. – 2012. -17 июня.  

2. Названы лучшие вакансии месяца // ДНИ.RU: ежедневная общественно-политическая интернет-газета : сайт. – 2012. – 1 февраля. – Режим доступа: http://www.dni.ru/economy/2012/2/1/206710.html (дата обращения: 4.02.2013). 

 Статья в Журнале 
1. Иванов С.И. Проблемы проектирования систем управления //Менеджмент в России за рубежом. – 2013. - № 2. - С. 25-28. 

2. Ситникова Л.В. О некоторых инструментах формирования вектора развития интегрированной компании // Управление экономическими системами: электронный научный журнал. - 2012. - № 1 (25). - № гос. рег. статьи 0421100034. - Режим доступа: http://uecs.mcnip.ru (дата обращения: 15.01.2014). 

Статья в сборнике статей, научных трудов и материалов конференций  1. Иванов С.И. Проектирование систем управления // Проблемы управления социально-экономическими системами : сб. науч. тр. / Воронежский гос. университет; под ред. И.Г. Карпова. – Воронеж : Изд-во ЦНТИ, 2012. - С. 25-28. 

2. Богомолов А.Н., Делицын А.Л. О Некоторые вопросы уголовной ответственности за нарушение налогового законодательства // Вестн. Моск. ун-та. Сер. 3, Экономика. Право. – 2014. - № 5. – С. 46-49. 

3. Марьинских Д.М. Разработка ландшафтного плана как необходимое условие устойчивого развития города (на примере Тюмени) // Экология ландшафта и планирование землепользования : тез. докл. Всерос. конф. – Новосибирск, 2013. – С. 125–128. 

Интернет-ресурсы удаленного доступа: 
1. Иванов С.И. Проблемы защиты прав потребителей // OZPP.RU : Общество защиты прав потребителей «Общественный контроль»: сайт. – Москва, 2015. –  Режим доступа : http://ozpp.ru (дата обращения: 12.02.2015). 

2. Иванов С.И. Направления проектирования систем управления // Менеджмент в России и за рубежом. – 2014. - № 5. – Режим доступа: http://www.hgdfgh.com  (дата обращения 12.02.2015). 

3. Инвестиции станут сырьевыми // PROGNOSIS.RU: ежедн. Интернет-изд. – 2012. – 25 сент. – Режим доступа: http

 HYPERLINK "http://prognosis.ru/print.html=6464" \h ://

 HYPERLINK "http://prognosis.ru/print.html=6464" \h prognosis

 HYPERLINK "http://prognosis.ru/print.html=6464" \h .

 HYPERLINK "http://prognosis.ru/print.html=6464" \h ru (дата обращения: 12.03.2014). 

4. Сеть магазинов  спортивных товаров «Спортмастер» : сайт. – Режим доступа: http://www.sportmaster.ru (дата обращения 12.03.2014). 

5. Российская книжная палата: сайт. – Режим доступа: http

 HYPERLINK "http://www.bookchamber.ru/" \h ://

 HYPERLINK "http://www.bookchamber.ru/" \h www

 HYPERLINK "http://www.bookchamber.ru/" \h .

 HYPERLINK "http://www.bookchamber.ru/" \h bookchamber

 HYPERLINK "http://www.bookchamber.ru/" \h .

 HYPERLINK "http://www.bookchamber.ru/" \h ru (дата обращения: 12.03.2014). 

Диссертации и авторефераты:
1. Вишняков И. В. Модели и методы оценки коммерческих банков в условиях неопределенности: дис. … канд. экон. наук : 08.00.13 : защищена 12.02.12 : утв. 24.06.12. – М., 2012. – 234 с. 

 2. Глухов В.А. Исследование, разработка и построение электронной доставки документов в библиотеке: Автореф. дис. … канд. техн. наук. – Новосибирск, 2013. – 18 с. 

Аналитические обзоры: 
1. Экономика и политика России и государств ближнего зарубежья: аналит. обзор, апр. 2014 / Рос. Акад. Наук, Ин-т мировой экономики и международных отношений. – М.: ИМЭМО, 2015. – 39 с. 

6 рекомендуемая ЛИТЕРАТУРА

а) основная литература, в т.ч. из ЭБС

1. Верховец О.А. Теория отраслевых рынков: учебное пособие / Верховец О.А.— О.: Омский государственный университет им. Ф.М. Достоевского, 2016. 58 c.- Режим доступа:
http://www.iprbookshop.ru/59662


2. Самсонова М.В. Экономика отраслевых рынков: практикум / Самсонова М.В., Белякова Е.А.— О.: Оренбургский государственный университет, ЭБС АСВ, 2015. 135 c. – Режим доступа:http://www.iprbookshop.ru/33670

3. Федорова А.Ю. Экономика отраслевых рынков: учебное пособие / Федорова А.Ю.— С.: Университет ИТМО, 2016. 92c.- Режим доступа: http://www.iprbookshop.ru/65374

б) дополнительная литература, в т.ч. из ЭБС       

4. Балакина Р.Т. Государственное регулирование и контроль финансовых рынков: монография — О.: Омский государственный университет им. Ф.М.Достоевского,2013.-272с.- Режим доступа: http://www.iprbookshop.ru
5. Ткаченко М.Ф. Интеграция рынков факторов производства в ЕАЭС: монография / Ткаченко М.Ф., Журова А.В.— М.: Российская таможенная академия, 2016. 132 c.- Режим доступа:http://www.iprbookshop.ru/69717

6. Урядникова М.В. Структура отраслевых рынков в формировании условий обмена в национальной экономике: монография / Урядникова М.В.— М.: Русайнс, 2016. 116— c.
http://www.iprbookshop.ru/61668
монография

7. Научно-практический комментарий к Федеральному закону «О защите конкуренции» [Электронный ресурс]/ К.Н. Алешин [и др.].— Электрон. текстовые данные.— М.: Статут, 2015.— 720 c.— Режим доступа: http://www.iprbookshop.ru/29344.— ЭБС «IPRbooks», по паролю

в) программное обеспечение

1.
Антивирус Касперского

2.
Программное обеспечение для архивирования файлов и папок 7-Zip.

3.
Пакет MS Office.

4.
Программа для просмотра, печати и корректировки документов в формате PDF: Adobe Reader

5.
Программа для просмотра файлов формата DjVu – WinDjView

6.
Оболочка для тестирования: MytestX.

7.
Cправочно - правовые системы КонсультантПлюс: Версия Проф

8.
Cправочно - правовая система Консультант: Псковский выпуск 

9.
Справочная система КонсультантБухгалтер: Вопросы-ответы 

10.
Справочная система КонсультантБухгалтер: Корреспонденция счетов

11.
1С:Предприятие 8.2. Комплект для обучения в высших и средних учебных заведениях

г) базы данных, информационно-справочные и поисковые системы

Поисковые системы:

1.
www.yandex.ru

2.
http://www.rambler.ru

3.
www.google.ru

4.
http://www.aport.ru

Справочно-информационные ресурсы:

1.
http://e.lanbook.com - ЭБС издательства «Лань»

2.
http://www.iprbooks.ru - ЭБС IPRbooks

3.
www.library.ru/ - Научная электронная библиотека

4.
http://polpred.com/ - Портал  Обзор СМИ
5.
Bookboon.com предоставляет свободный доступ (без регистрации) к полнотекстовым электронным изданиям по различным дисциплинам для студентов вузов.

6.
http://www.finansy.ru/ - Универсальный портал для экономистов.

7.
http://www.rubricon.com/ - Крупнейший энциклопедический портал

8.
www.megabook.ru - Интернет-версии универсальной и множества отраслевых энциклопедий

Интернет-ресурсы:

www.gks.ru – Росстат РФ;

www.imf.org – Международный валютный фонд;

www.oecd.org – Организация экономического сотрудничества и развития (ОЭСР);

www.worldbank.org – Всемирный банк
7 ВОПРОСЫ К ЭКЗАМЕНУ 

1. Предмет и метод анализа отраслевых рыночных структур. Предмет и задачи дисциплины, ее связь с другими дисциплинами. Основные термины и понятия. 

2. Эволюция теории отраслевых рынков. Развитие теории рынков (Industrial Organization). Факторы, определяющие структуру рынка. Парадигма «Структура–поведение–результат» 

3. Понятие отраслевого рынка, отрасли и структуры отраслевого рынка. Типология рыночных структур

4. Алгоритм анализа конкурентной среды отраслевого рынка: теоретические подходы А. Томпсона, Дж. Стрикленда, Й. Шумпетера, М. Портера, Э. Мейсона

5. Продуктовые, географические и временные границы отраслевого рынка. Факторы, определяющие  географические границы

6. Определение товарного ресурса  (емкости) рынка и расчет рыночной доли субъекта рынка. Методы расчета емкости рынков. 

7. Показатели рыночной концентрации. Коэффициент прямой концентрации, индекс Линда, индекс Герфиндаля-Гиршмана, коэффициент Холла-Тейдмана, коэффициент энтропии, коэффициент вариации, кривая лоренца, коэффициент Джини

8. Барьеры входа на рынок и выхода с рынка: институциональные, квоты, криминальные структуры, эффект масштаба, иностранная конкуренция, стратегические баоьеры, дифференциация товара, слияния фирм

9. Принципы функционирования совершенной конкуренции

10. Принципы функционирования монополии

11. Оценка потерь в результате деятельности монополии: «треугольник Харбергера» и «Х-неэффективность» Лейбенстайна 

12. Базовые модели дифференциации продукта. Горизонтальная дифференциация продукта и монопольная власть. Минимальная и максимальная дифференциация продукта. 

13. Оптимальные расходы компании на рекламу. Роль рекламы в стратегическом взаимодействии продавцов.

14. Проблемы развития рынка с вертикально дифференцированным продуктом. Асимметрия информации о качестве и сигналы качества. Цена и расходы на рекламу как сигналы качества. Репутация фирмы как стимулирующий контракт.  

15. Сетевые эффекты на стороне потребления. Сетевые эффекты и равновесие. Сетевые эффекты и структура рынка. Совместимость и стандарты. Выбор совместимости в условиях действия сетевых эффектов. Проблемы конкурентной политики на рынке с сетевыми эффектами. 

16. Модель поведения фирмы-монополистического конкурента Э Чемберлина

17. Горизонтальная и вертикальная дифференциация товара

18. Поведение фирмы в области рекламы. Модель расходов на рекламу Дорфмана-Штайнера

19. Картель как модель кооперированного поведения олигополистов

20. Количественные модели некооперированного поведения олигополистов (стратегического взаимодействия крупных фирм на рынке)

21. Ценовые модели некооперированного поведения олигополистов (стратегического взаимодействия крупных фирм на рынке)

22. Отрицательные вертикальные внешние эффекты. Модель двойной надбавки. Расходы на рекламу (информирование) производителя и дилеров. Замещение ресурса производителя. Избыточная ценовая конкуренция между дилерами. Несоблюдение стандартов качества. Вертикальные ограничивающие контракты: типы и сравнительная эффективность. Отрицательные внешние эффекты и сравнительная эффективность вертикальных ограничивающих контрактов 

23. Воздействие вертикальных контрактов на конкуренцию. Позиция чикагской школы. Возможности ограничения конкуренции с помощью исключающих контрактов.

24. Понятие экономической власти фирм: единство стратегической и контрактной концепций

25. Показатели экономической власти: коэффициент Бейна, индекс Аббы Лернера, коэффициент Тобина, коэффициент Папандреу

26. Доминирующее положение как форма проявления экономической власти фирмы. Критерии оценки доминирующего положения в разных странах

27. Фирмы и виды злоупотребления доминирующим положением:  завышенное ценообразование, заниженное ценообразование, ценовая дискриминация, наличие сговора, дискриминирующие условия доступа и др.

28. Понятие и условия ценовой дискриминации. Ценовая дискриминация первой степени (совершенная дискриминация): условия, особенности

29. Ценовая дискриминация второй степени: сущность, типы, разновидности

30. Ценовая дискриминация третьей степени: сущность, виды

31. Понятие слияния и поглощения фирм: сущность, способы слияния

32. Классификация слияний и поглощений: по характеру интеграции, в зависимости от национальной принадлежности, в зависимости от отношения управленческого персонала компаний к сделке по слиянию, в зависимости от способа объединения потенциала

33. Мотивы слияний и поглощений фирм: макроэкономические, микроэкономические

34. Понятие и типы отраслевой государственной политики. Устойчивость естественных монополий. Государственное регулирование естественных монополий и барьеры входа. 

35. Цели и предпосылки регулирования естественных монополий. Тарифное регулирование. Использование ценовой дискриминации в регулировании. Проблемы ценообразования по Рамсею. Цены пиковой и непиковой нагрузки: управление распределением потребителей между сегментами рынка. 

36. Неэффективность тарифного  регулирования естественных монополий. Издержки регулирования. Воздействие регулирования на стимулы и издержки регулируемых компаний. 

37. Дерегулирование: проблема выделения естественно-монопольного компонента. Модели развития конкуренции на рынках естественной монополии. Вертикальное обособление и проблема доступа. Теория и практика эффективного составного ценообразования.

38. Структура и результат деятельности рынка. Особенности антимонопольного регулирования в России
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